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Balise

Environnement

pour l'emergence de projets

i Lassouatlon Eveilléco, créée en juillet 2004 3 linitiative
’h du réseau des Boutiques de Gestion, développe plusieurs
outils dédiés a 'émergence d'activités dont Balise.

| Le directeur d'Eveilléco, Jean-Pierre Martin, nous éclaire
| sur le rdle du réseau qui se positionne au niveau

! de l'amorce de la réflexion de création d' entreprise.

Le Nouvel Entrepreneur : En quelques
mots, expliguez-nous en quoi consiste
le réseau Balise ?

Jean-Picrre Martin : Balise est le déve-
loppement progiciel créé pour carichir
unc idée de création ou la développer. 1l
fournit de P'ingenicric & tous ceux qui tra-
vaillent & I'idée de création. 11 existe une
centaine de points Balise en France.

Commcnl lc réscau fonctionne-t-il ?
J-2 M. : Le progicicl propose pres de
700 initiatives. des exemples de parcours
d’entreprencurs, des portraits de crea-
teurs indexcs suivant diltérents criteres...
C’est une base de données constammenl
mise a jour, évoluant au rythme de la
société. Balise réunit ¢galement toutes
les informations techniques nécessaires.
En passant de fiche en fiche, on se cons-
truit un parcours et on ¢largit son projet,
ou on s¢ crée une idée.

Qui sont les intermédiaires rencontrés
ct quelles sont leurs actions ?

J-P. M. : Ce som des prolessionnels de
I'emploi et de la création. qui sont envi-
ron trois par point. prés de 300 sur toute
la France. lis s'adressent a des pens qui
ont une wWée vague, stéréotypee ou gui
n'en ont pas, ¢l mettent en action |'émer
gence ou enrichissement d'idée en
ouvrant de nouveaux horizons.

Qui sont les candidats et combien de
projets avez-vous aidé jusqu’ici ?

J-P. M. : Ccux qui nous sollicitent sont
des demandeurs d'emplol et/ ou porteurs
de projets. Quant aux statistiques, it n'y
en a pas. le tout fait partic d'une chaine.

Nous sommes sur te qualitatit’ et non sur
lc quantitatit.

D'l vient le financement ?

J-P. M. : Le réscau cst financé par les uti-
lisatcurs de Batise. C’est un service qui
a un colt. It n'y a pas de finuncement
public. Pour que 'activité soit équilibrée,
ce sont donc les adhérents, les structures
sociales ou collectivités locales qui
financent les activites d'accueil. les
actions... Balise ne représente qu'un
outil.

Comment relayez-vous I'information ?
J-P. M. : Nous faisons quelgues collogues
milis notre premicr vecteur, ce sont les
gens qui 'utilisent. C’est une approche de
réseau avee un plan d’¢change.

Quclle est I'influence de Balise ?

J-P. M. : Nous comptons une centaine
d’antenncs. Nous somines donc humbles
ct petits. Mais notre importance est
grande aux yeux des utilisateurs. Quand
'idée n'est pas travaillée correctement
on nc va jamais tres loin. Nous. nous
nous positionnons trés en amont de la
création mais sur un clement stratégigue
souvent négligé. L'idéc est un ¢lément
crucial.

Quelle est votre vision actuclle de Fen-
trepreneuriat ?

J-P. M. : L'entreprencuriat est cn
pleine mutation. Nous sommes passés
de 200 000 créations en 2002 & 320 000
en 2008, Les choses ont évoltué d abord
paree que L eréation est devenue un pheé-
nomcie de mode. Ensuite parce qu'elle
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|

n’est plus foreément pergue comme une
source de richesse et de développement
éeonomique mais toujours comme uéné-
ratrice d’activité et d’emploi. Enfin, d'un
point de vue politique © la créanon étiste
contrdlée par les pouvoirs publics par un
rofe de sanction ¢t de protection se retire
aujourd’hui au profit du marché.

Dans la situation de crise actuelle,
comment agisscz-vous ? Quel est I'im-
pact de Balise ?

J-P. M. : La crisc. nous ne la ressentons
pas encorc. ou alors de manicre indirecte.
Par exemple sur le Salon des Entrepre-
neurs, nous avons pu voir les cadres
licenciés qui s iméressment A fa création
lls n'ont pas d’expérience d'entrepre-
neur, mais sont forts de celle de salarié.
Nous, nous intervenons pour clanitier les
motivations, les volontés qui représen-
tent une des causes d'échec de 1'entie-
prise. Nous vérifions qu’elles correspon-
dent réctiement au candidat

Quelles sont les prochaines étapes ?
J-P. M. : Couvrir. maitler le temtotre
le plus finement possibic. Le but est d'al-
ler vers ceux qui n'ont pas idée de créer
Nous ne visons pas le nombre mais sou-
haitons toucher ceux qui en ont les c.\p.x
cites
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Languedoc-Roussillon

(M B Balise, un outil pour faire

émerger des entrepreneurs

Pour aider a la création d'entreprise, la
CyberBase de Montpellier agglomération
permet de consulter un nouveau logiciel
Balise, une base de données développée
par le réseau des boutiques de gestion.
Sont consultables, 700 parcours d'entre-
preneurs, 4oo fiches techniques, 40

méthodologies de création et 31 vidéos
explicatives. La méthode utilisée par Balise
reléve de la pédagogie de l'exemple en
observant et en analysant ce que d'autres
ont déja fait en donnant des idées, en ras-
surant, en stimulant, etc., tout en mettant
en lumiére les freins et les facteurs favora-
bles. L'approche met la personne au cceur
de la démarche, la formulation du projet
prenant en compte l'individu, ses motiva-
_ tions et ses envies.

(.-.) www.cyberbase-montpellier.com
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